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Lietuvos kabelinės televizijos asociacija (LKTA), vykdydama projektą “Lietuvos kabelinės televizijos asociacijos narių konkurencinio potencialo didinimo projektas”, kurio tikslas – didinti asociacijos narių konkurencingumą rinkoje, ir siekdama ištirti kabelinės televizijos konkurencinę aplinką Lietuvoje, kaip vieną iš projekto veiklų atliko galimybių studiją “Konkurencinės aplinkos tarp KTV, MDTV, skaitmeninės eterinės TV, IP televizijos, kolektyvinio priėmimo antenų ir tiesioginio priėmimo iš palydovo studija”.

Televizijos rinkos raidą visame pasaulyje pastaraisiais metais smarkiai paveikė skaitmeninių technologinių diegimas, atveriantis naujas galimybes tiek vartotojams, tiek TV paslaugų teikėjams. Skaitmeninės technologijos iš esmės keičia televizijos žiūrovų įpročius. Jos sukėlė perversmą pasaulio rinkoje ne tik todėl, kad vartotojų šių technologijų dėka gaunamas vaizdas bei garsas yra gerokai kokybiškesni, bet ir dėl didelės televizijos kanalų pasirinkimo galimybės.

Nors Lietuvos teritorijoje TV transliacijoms vis dar naudojami tiek analoginės, tiek skaitmeninės televizijos būdai, jau per kelerius artimiausius metus visoje Lietuvoje planuojama pilnai pereiti prie skaitmeninio transliavimo, skaitmeninė antžeminė TV turėtų būti matoma visoje šalies teritorijoje, todėl galimybių studijoje visas dėmesys skiriamas būtent skaitmeninei televizijai.

Televizija žmogaus gyvenime šiandien užima reikšmingą vietą. Nors Lietuvos gyventojų televizijai skiriamas laikas pastaraisiais metais sutrumpėjo, TV daugumai gyventojų išlieka ne tik informacijos šaltiniu, bet ir svarbiu laisvalaikio praleidimo būdu. Šiuo metu vienas žmogus, žiūrėdamas televizijos laidas, Lietuvoje kasdien praleidžia vidutiniškai šiek tiek daugiau negu tris valandas. Moterys prie televizoriaus vidutiniškai praleidžia daugiau laiko negu vyrai, o vyresni negu 15 metų žmonės – daugiau laiko negu vaikai.

Du stambiausi komerciniai TV kanalai Lietuvoje – TV3 ir LNK – turi panašaus dydžio žiūrovų auditoriją. Trečioje vietoje esantis nacionalinis transliuotojas LTV taip pat išsaugo tvirtas pozicijas, o šio kanalo auditorijos dalis Lietuvoje pagal žiūrėtą laiką kasmet auga.

Šiuolaikinių technologijų gausa TV paslaugų vartotojams suteikia galimybes rinktis tarp daugybės skaitmeninės televizijos žiūrėjimo būdų: kabelinės TV, mikrobangės daugiakanalės TV, skaitmeninės antžeminės TV, interneto protokolo TV, kolektyvinio priėmimo antenų ar palydovinės TV.

Prie kabelinės TV arba mikrobangės daugiakanalės TV yra prijungti daugiau negu ketvirtadalis visų namų ūkių Lietuvoje. Kabelinės televizijos paslaugomis šalyje naudojasi apie 343,1 tūkst. abonentų. Mikrobangės daugiakanalės televizijos paslaugomis – apie 26,8 tūkst. abonentų. Kabelinės televizijos vartotojų skaičius auga. Nuo 2007 m. pradžios kabelinės TV abonentų skaičius Lietuvoje išaugo net 6,5 proc. Pirmąjį šių metų ketvirtį jis padidėjo 3,6 proc., o antrąjį šių metų ketvirtį dar 2,8 proc. Tačiau mikrobangės daugiakanalės televizijos vartotojų skaičius mažėja. Nuo 2007 m. pradžios mikrobangės daugiakanalės TV abonentų skaičius Lietuvoje sumažėjo 26,7 proc. Pirmąjį šių metų ketvirtį jis sumažėjo 11,9 proc., o antrąjį šių metų ketvirtį net 16,7 proc.

Kabelinės TV paslaugas Lietuvos gyventojams šiuo metu siūlo penkiasdešimt, o mikrobangės daugiakanalės TV paslaugas teikia penki ūkio subjektai. Kabelinės televizijos paslaugas teikiančios įmonės geografiniu požiūriu išsibarsčiusios visoje šalies teritorijoje. Tokios paslaugos teikiamos Alytuje, Anykščiuose, Biržuose, Druskininkuose, Elektrėnuose, Gargžduose, Garliavoje, Grigiškėse, Ignalinoje, Jonavoje, Joniškyje, Jurbarke, Kaune, Kaišiadoryse, Kazlų Rūdoje, Kelmėje, Kėdainiuose, Klaipėdoje, Kretingoje, Kupiškyje, Kuršėnuose, Lazdijuose, Lentvaryje, Marijampolėje, Mažeikiuose, Molėtuose, Naujojoje Akmenėje, Naujojoje Vilnioje, Pagiriuose, Pakruojyje, Palangoje, Panevėžyje, Pasvalyje, Plungėje, Prienuose, Radviliškyje, Raseiniuose, Rokiškyje, Skaidiškėse, Skuode, Šakiuose, Šalčininkuose, Šiauliuose, Šilalėje, Šilutėje, Širvintose, Švenčionyse, Tauragėje, Telšiuose, Trakuose, Ukmergėje, Utenoje, Varėnoje, Ventos gyvenvietėje Akmenės rajone, Vilkaviškyje, Vilniuje, Visagine ir Zarasuose.

Kabelinės TV paslaugas papildo mikrobangės daugiakanalės TV operatorių paslaugos. Mikrobangės daugiakanalės televizijos paslaugos dabar yra prieinamos penkių didžiausių Lietuvos miestų – Vilniaus, Kauno, Klaipėdos, Šiaulių bei Panevėžio – ir aplinkinių teritorijų gyventojams.

Bendros pajamos, 2007 m. pirmą pusmetį gautos iš kabelinės bei mikrobangės daugiakanalės TV paslaugų teikimo Lietuvoje, sudarė apie 37 mln. Lt. Kabelinės TV paslaugas teikiančios įmonės gavo virš 33 mln. Lt, o mikrobangės daugiakanalės TV paslaugas teikiančios įmonės – daugiau negu 3 mln. Lt pajamų. Tokias paslaugas teikiančių įmonių pajamos auga. 2006 m. kabelinės TV ir mikrobangės daugiakanalės TV paslaugų teikėjai gavo apie 69 mln. Lt pajamų. Tuo tarpu 2005 m. buvo gauta apie 65 mln. Lt pajamų.

Pagrindiniu kabelinės TV ir mikrobangės daugiakanalės TV konkurentu galima laikyti palydovinę televiziją. Šiuo metu Lietuvoje veikia tik vienas tokių paslaugų teikėjas Viasat, žiūrovams siūlantis apie penkiasdešimties mokamų TV programų paketą. Palydovine priėmimo sistema naudojasi apie 8 proc. šalies namų ūkių. Palydovinės TV signalai aprėpia visą šalies teritoriją ir gali būti priimami bet kurioje Lietuvos vietoje.

Gyvenamoji vieta bei geografiniai atstumai ne itin svarbūs ir interneto protokolo televizijos vartotojams. Tokia televizija prieinama visiems plačiajuosčio interneto ryšio technologija besinaudojantiems asmenims, nepriklausomai nuo to, kur įsikūręs TV paslaugų teikėjas.

Interneto protokolo televizijos paslaugos Lietuvoje kol kas nėra labai paplitusios, jas teikia pavienės įmonės. Tačiau puikios perspektyvos šių paslaugų rinkoje atsiveria dėl sparčiai besivystančių ir plintančių kompiuterinių ir interneto technologijų.

Interneto prieigos paslaugas Lietuvoje teikia virš šimto paslaugų teikėjų. Bendras interneto abonentų skaičius 2007 m. viduryje siekė 487,6 tūkst. Plačiajuosčio ryšio technologijas interneto prieigai naudoja daugiau negu 88 proc. visų interneto abonentų. Taigi technologiniu požiūriu šiuo metu interneto protokolo TV paslaugos prieinamos apie 431,3 tūkst. plačiajuosčio interneto ryšio paslaugų vartotojų. Per antrąjį 2007 m. ketvirtį plačiajuosčio interneto abonentų skaičius išaugo 5,5 proc., o per vienerius metus – daugiau negu pusantro karto.

Be kabelinės ir mikrobangės daugiakanalės TV, palydovinės TV ir interneto protokolo TV didžiausių šalies miestų ir aplinkinių teritorijų gyventojai turi galimybę matyti skaitmeninę antžeminę TV. Numatoma, kad jau po pusės dešimtmečio skaitmeninė antžeminė TV turėtų aprėpti visą Lietuvos teritoriją. Kai kurie šalies gyventojai taip pat naudojasi kolektyvinėmis priėmimo antenomis. Tokių antenų galimybės paprastai gana ribotos, pačios antenos dažnai naudojamos kaip bendrijų nuosavybė.

Televizijos paslaugomis Lietuvoje naudojasi beveik visi šalies gyventojai. Televizorius turi virš 98 proc. šalies namų ūkių. Visoje Lietuvos teritorijoje televizijos paslaugų vartotojai turi galimybę savo nuožiūra rinktis bent tarp dviejų televizijos tipų ir tarp skirtingų paslaugų teikėjų. Įmonės aktyviai konkuruoja ir visose Lietuvos vietovėse TV žiūrovams siūlo paslaugas, kurios tarpusavyje gali būti lengvai pakeičiamos viena kita.

Lietuvos kabelinės televizijos bei mikrobangės daugiakanalės televizijos rinkas galima laikyti vieninga rinka, kurioje veikiančios įmonės konkuruoja tarpusavyje ir siūlo vartotojų atžvilgiu labai panašias paslaugas.

Tai pakankamai konkurencinga rinka, kurioje pačios stambiausios įmonės – UAB „Balticum TV“ – užimama rinkos dalis tiek pagal pajamas, tiek pagal turimus abonentus sudaro mažiau negu 16 proc. Antrai pagal dydį įmonei – UAB „Vinita“ – tenka apie 14 proc. pajamų bei apie 15 proc. abonentų. Trečia pagal dydį įmonė – UAB „Mikrovisatos TV“ – užima šiek tiek daugiau negu 9 proc. nagrinėjamos rinkos. Ji gauna apie 9,2 proc. pajamų ir turi apie 9,3 proc. abonentų. Tokiems kabelinės bei mikrobangės daugiakanalės televizijos paslaugų teikėjams kaip UAB „Init“, UAB „Telerena“, UAB „Viginta“, UAB „Rygveda“, UAB „Trigeris“, UAB „Kabeliniai ryšių tinklai“ ir UAB „Lignita“ tenkančios rinkos dalys pagal pajamas ir pagal abonentus sudaro nuo 3 iki 7 proc. Visos kitos Lietuvos kabelinės televizijos bei mikrobangės daugiakanalės televizijos rinkoje veikiančios įmonės yra dar smulkesnės ir užima mažiau negu po 3 proc. bendros kabelinės televizijos ir mikrobangės daugiakanalės televizijos rinkos.

Rinkos koncentracijos lygį atspindi Herfindahl-Hirschman indeksas, apskaičiuojamas kaip visų rinkoje veikiančių ūkio subjektų rinkos dalių kvadratų suma. Didžiausia indekso reikšmė, monopolinėje rinkoje, siektų 10.000. Rinkos koncentracijai augant ir konkurencijai mažėjant, Herfindahl-Hirschman indeksas didėja. Ir atvirkščiai, maža indekso reikšmė atspindi didelę konkurenciją.

Lietuvos kabelinės TV bei mikrobangės daugiakanalės TV rinkos Herfindahl-Hirschman indekso reikšmė sudaro apie 1.200. Indekso skaitinė reikšmė dar labiau sumažėja, atsižvelgus į tai, kad realus kabelinės televizijos bei mikrobangės daugiakanalės televizijos konkurentas yra palydovinė televizija, ir skaičiavimuose įvertinus palydovine priėmimo sistema besinaudojančių televizijos žiūrovų skaičių. Bendros palydovinės, kabelinės bei mikrobangės daugiakanalės televizijos rinkos Lietuvoje Herfindahl-Hirschman indeksas nesiekia 1.115.
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